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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Europejskie wartości 

Pokój (61%), a zaraz za nim szacunek dla przyrody i środowiska naturalnego (50%) są wartościami, które Europejczycy chcą zachować i wzmacniać w społeczeństwie - wynika z badania Special Eurobarometr zrealizowanego przez TNS Opinion & Social na zlecenie Komisji Europejskiej.

Czterech na dziesięciu respondentów (37%) wybiera “równość i solidarność społeczną”, „wolność wypowiedzi” oraz „tolerancję i otwartość na innych”.

Z badania obejmującego ponad 26.000 respondentów z 27 państw Unii Europejskiej wynika również, że uznawanie pokoju za wartość jest uniwersalne. Pokój uzyskał najwyższy odsetek wskazań w 19 spośród 27 badanych państw. Nawet patrząc na najniższy poziom (po 45% w Estonii i na Litwie), w dalszym ciągu wartość ta jest wybierana przez połowę respondentów. Szacunek dla przyrody i środowiska naturalnego jest wybierany jako najważniejszy przez bardzo wysoki odsetek respondentów z Luksemburga (78%), Szwecji (76%), Finlandii (74%), i Danii (70%).

	Wartości, które należy zachować i wzmacniać w społeczeństwie – EU 27 procentowo

	Które trzy spośród następujących wartości powinniśmy, Pana(i) zdaniem, w największym stopniu zachować i wzmacniać w dzisiejszym społeczeństwie?
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	Żródło: TNS Opinion for the European Commission – Eurobarometr 67.1


Równość i solidarność społeczna są szczególnie cenione na Cyprze (54%), w Portugalii i Austrii (po 50%) i Finlandii (48%). Wolność wypowiedzi jest wartością przeważającą w Wielkiej Brytanii (55%) i Holandii (52%). 

Większe różnice w wynikach występują w przypadku tolerancji i otwartości na innych, które są wymieniane przez połowę lub więcej osób w Holandii (60%), Belgii (51%) i Danii (50%), a tylko przez 11% w Grecji i 16% na Cyprze.

Ważność różnorodności kulturowej wzrasta w państwach Europy Wschodniej (powyżej 15% na Łotwie, Litwie, Węgrzech, w Estonii, Rumunii i Bułgarii).

Badanie przeprowadzone przez TNS Opinion pokazuje również interesujące wyniki analizy w kategoriach społeczno – demograficznych. Po pierwsze występują pewne wartości, które są oceniane zdecydowanie wyżej przez jedną z płci. Wartości bardziej „kobiece” to pokój (64% vs. 58%) i tolerancja/otwartość na innych (40% vs. 34%). Wartości bardziej “męskie” to postęp i innowacje (17% vs. 11%), przedsiębiorczość (12% vs. 7%) oraz wolność wypowiedzi (39% vs. 34%).

	Wartości, które należy zachować i wzmacniać w społeczeństwie – procentowo dla kraju
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Po drugie, “Pokój” – wartość oceniana jako najważniejsza ze wszystkich – jest szczególnie istotna dla osób najstarszych (69% respondentów w wieku powyżej 55 roku życia vs. 56% osób w wieku pomiędzy 15 a 24 lata).  

Po trzecie, poglądy polityczne mają duży wpływ na ocenę społecznych priorytetów. Ze wszystkich czynników branych pod uwagę w badaniu, być może jest to najważniejsza determinanta opinii. Respondenci będący bliżej poglądów lewicowych są bardziej skłonni uważać, że społeczeństwo powinno zachować i wzmacniać równość i solidarność społeczną (poglądy lewicowe 45% vs. poglądy prawicowe 31%). Ci respondenci również częściej twierdzą, że tolerancja i otwartość na innych są ważne (poglądy lewicowe 43% vs. poglądy prawicowe 32%). Natomiast respondenci określający siebie jako prawicowi bardziej przychylają się ku szacunkowi dla historii i płynących z niej nauk (poglądy prawicowe 23% vs. poglądy lewicowe 14%). Podobna zależność występuje w przypadku wartości przedsiębiorczości (poglądy prawicowe 15% vs. poglądy lewicowe 7%) oraz postępu i innowacji (poglądy prawicowe 18% vs. poglądy lewicowe 11%). 

Podczas gdy pokój wciąż jest jedną z głównych wartości, która powinna być zachowana i wzmacniana w naszych społeczeństwach, ostatnia fala badania Eurobarometr pokazuje rosnące obawy Europejczyków dotyczące środowiska, tematu ogólnie postrzeganego jako bardziej naglący niż równość społeczna, wolność wypowiedzi i tolerancja. - komentuje Urszula Krassowska, Lider Sektora Badań Społecznych i Politycznych TNS OBOP.
Raport z wynikami sondażu Eurobarometr dostępny jest na stronie:

 http://ec.europa.eu/public_opinion/index_en.htm 
*Sondaż Eurobarometr został zrealizowany metodą wywiadu face-to-face w okresie 14.02.07 –18.03.07 r. na próbie 26,466 mieszkańców 27 krajów należących do Unii Europejskiej.
Dodatkowe informacje:

TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb.

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.

TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). W roku 2005 TNS OBOP osiągnął obrót ponad 32 mln PLN.
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl 

tel. (22) 598 97 28
	Teresa Szczurowska

TNS OBOP

teresa.szczurowska@tns-global.pl
tel. (22) 598 98 98
	


Informacja prasowa





	Kontakt:


	Teresa Szczurowska


	t   +48 22 598 98 98


    	f   +48 22 598 99 99


	e   � HYPERLINK "mailto:office@tns-global.pl" ��office@tns-global.pl�


	� HYPERLINK "http://www.tns-global.com" ��www.tns-global.pl�
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